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Hannover

Kontakte kniupfen, Geschéfte anbahnen, vielleicht sogar abschlieBen'— und das moglichst in der Region. So etwa lautet die AUfgabe der Wirtschaftsmesse Hannover,
auf der sich an zwei Tagen lokale Unternehmer und Dienstleister in der HDI-Arena am Maschsee prasentieren. Die NP hat sich mit umgeschaut.

Kontakte kniipfenin der HDI-Arena

0 120 Aussteller auf Wi'rtSthéﬁfs'__’m_esse}

B Viel Lob von den Spitzen der Politik

VON RALPH HUBNER

HANNOVER. , Hier herrscht Offen-
heit, Vertrautheit, das ist eine ganz
beeindruckende Stimmung und
eine hervorragende Voraussetzung
fur geschaftliche Kontakte.” Dieses
dicke Lob verteilte Hannovers neue
Wirtschaftsdezernentin Sabine
Tegtmeyer-Dette gestern wéhrend
der Erdffnung der ,Wirtschafts-

messe Hannover”. Die regionale

Kontaktborse findet zum dritten
Mal unter diesem Namen und im
VIP-Bereich der grof3en Fuf3ball-
Arena statt — die Vorgéngerin war
‘maBig erfolgreich im HCC abge-
halten worden. Regionsprasident
Hauke Jagau unterstrich die Bedeu-
tung aus seiner Sicht: ,Viele Unter-
nehmen wissen immer noch nicht,
was ihre Nachbarn tun - und das
hier ist eine gute Gelegenheit, das

zu andern und die regionalen Kon-

takte zu verbessern.”

Initiator der Wirtschaftsmesse ist
die Lobby-Vereinigung Pro Hanno-
ver-Region (PHR, rund 400 Firmen
als Mitglieder). Das Konzept hat
rund 120 Aussteller aus der Region
Uberzeugt, sich zwei Tage lang zu

_ prasentieren. Dazu gibt es im Rah-
menprogramm 25 Fachvortrage, die
den Unternehmern und Besuchern
~echten Mehrwert" liefern sollen,

Am heutigen zweiten Messetag
stehen laut Veranstalter PHR die
Themen Arbeitskrafte- und Auszu-
bildendenmarketing, Gesundheits-

management und Burn-out-Praven-

tion auf der Tagesordnung. Tipps
zum Thema Suchmaschinenopti-
mierung, was das fur die Gestaltung

der eigenen Internetseite bedeu-

tet-und welche Vorteile es bietet,
gab es gestern von Madsack Online.
Die Online-Experten gehdren zur
Mediengruppe Madsack — genauso
wie die NP und die Veranstaltungs-
agentur ,Festfabrik"”, die die Messe
gestaltet.

" T"Neben rein geschaftlich orientier-
ten Ausstellern gibt es auch einen
sozialen Aspekt: Das schopferisch-
kinstlerische Netz ,kre(H)tiv* der
Wirtschaftsfordergesellschaft Han-
noverimpuls lasst von den Besu-
chern ein Kunstwerk namens Bub-
ble gestalten: Kleine durchsichtige
und hohle Plastiken werden mit
individuellen Inhalten gefillt und in
einem schmalen Plexiglas-Bassin
geflllt. Das fertige Objekt wird am
Ende meistbietend versteigert, der
Erlos kommt einem (noch offenen)
gutenZweck zu.

Fur gute Unterhaltung soll heute
ein sportliches wie korperliches
Schwergewicht sorgen: Der ehema-
lige FuBballmanager Reiner ,Calli"
Calmund kommt und spricht um

15 Uhr auf der Hauptbiihne im Sta- -

dionrund tber die ,Verbindung zwi-
schen FuBball und Business".

Am Abend dann wirds wieder fast.

rein sportlich: Der ehemalige Mana-
ger von Bayer Leverkusen ist Gast
beim NP-Talk ,Anstof3* in der Nord-

kurve. Was es da Interessantes gab,

lesen Sie auf jeden Fall morgen im
Sportteil der Neuen Presse.
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ERFASST: Sabine Tegtmeyer-Dette, Hannovers Wirtschaftsdezernentin, und Regionsprésident Hauke Jagau beim Rundgang auf der Wirt-
schaftsmesse vor dem Gesichtsscanner — beobachtet vom Universalgenie Gottfried Wilhelm Leibniz (Rainer Kiinnecke).

Fotas: Surrey (2}

Computer erkennt Alter und Stimmungslage

Auf das Thema Sicherheit
will die hannoversche Com-
putertechnik- und  Soft-
ware-Firma Michael Wessel
IT aufmerksam machen.

Wie sie das tut, ruft erst mal

Staunen hervor, unglaubige
Blicke, manchmal auch
Erschrecken, oft untermalt

| von Lachen und gefolgt

von allerlei Kopfverrenkun-
gen. Denn am Stand steht
eine Kamera samt Grof-

bildschirm, auf dem sich die
Besucher sehen.

Dank eines biometrischen
Programms der Fraunho-
fer-Gesellschaft ~ namens
Shore erfasst der Compu-
ter Gesichter — und ord-
net jedem Geschlecht, Alter
und augenblickliche Stim-
mungslage (glucklich oder
verargert) zu. Nicht immer
Volltreffer, aber erstaunlich,
was so geht. ,Wir zeigen, wie

schnell gescannt werden |
kann und wie einfach Emo- ||
tionen zu erfassen sind",
heiBt es. Dartiber wolle man
ins Gesprach tber Datensi-
cherheit, IT-Schwachstellen
und Sicherheitslicken kom- |
men, das Geschaftsfeld der |
Firma. Das funktioniert, der |
Face-Scanner ist ein ech-
ter Menschenfanger. Tipp:
Lacheln und Kopf senken
verjliingen! o rahd
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